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MISSIOON
Opilasfirma Spotteri missioon on muuta

disc golf’i méangimine senisest

mugavamaks ja kuluefektiivsemaks.

TOODE

Spotter toodab disc golf’t ketaste
jélitusseadmeid, mis muudavad disc golf i
mingu senisest kiiremaks ja sujuvamaks
ning vilistavad ketaste kadumise. Spotteri
jalitusseade on kerge ning disainilt
aerodiinaamiline, mdjutades minimaalselt
ketta lennutrajektoori. Seda saab kinnitada
koikidele olemasolevatele ketastele. Seade

on vee- ja porutuskindel, seega sobib

kasutamiseks pea igas ilmastikuolus ning

keskkonnas.

FINANTSKOKKUVOTE
Kiive: 283€

Kulud: 350,87€ sellest 282,39 tootmiskulu
Kahjum: -67,87€
Tooteid miitiidud: 18

HINNANG TEGEVUSELE
Tee Spotteri esimese miitigini 8. aprillil oli

isnagi véljakutseid tédis. Loppideega
siigisel maha saades sukeldusime kohe
interneti avarustesse, et uurida, kas taolist
toodet on enne iildse tehtud. Kuna
konkurentidelt toote osas ideid ei saanud,
pidime oma insenerimdtlemise ise tdole
panema. Meie suurimad kiisimused olid,
kuidas mojutab lisaraskus ketta lendu ning
kuidas kinnitada seade nii, et seade
esimese porutuse jérel kohe alt ei tuleks.

Tootasime ligi kuus kuud erinevate
prototiitipide kallal, kuni leidsime 1d6puks
oige lahenduse. Alustasime oma miiiigiga
7. aprillil. Sellest ajast saati oleme
s0lminud hulgaliselt tehinguid ning saanud
mangijatelt palju positiivset tagasisidet.
Kuna disc golf’1 hooaeg sai dsja avaloogi,
on meie dige miiligiaeg niilid alanud ning
edasine miiiligisiht on seatud. Suve 16puks
tahame miilia umbes 200 trackerit. On
voimalik, et see arv suureneb veelgi, sest
hetkel peame libirdékimisi Korvemaa disc
golf’1  keskusega, millelt on oodata

suuremat tellimust.



FIRMA LOOMINE

IDEE OTSINGUIL
Pérast tiimi kokkupanekut soovisime vélja

tulla ideega, mis oleks unikaalne. Esimene
ariidee aga piris nendele eesmirkidele ei
vastanud. Plaan oli teha méarkmikke, mis
aitaksid inimestel paremini oma aega
planeerida. Saime aga iisna kiiresti aru, et
konkurents on tohutu ning ilmselt ei
drataks jarjekordne mirkmik klientides
kuigi palju huvi. Jatsime idee plaan B-ks,
juhuks, kui midagi paremat pdhe ei tule.
Siis tuli peale aga siigisene koolivaheaeg,
kus muu aja maha vOtsime ning
Opilasfirma ideele piisavalt keskenduda

saime.

MOTTEVALGATUS
Uhel pieval tuli meie tegevjuht Artur vilja

omapdrase ideega. Olles ise disc golf’i
harrastaja, teadis Artur, et ketaste
kaotamine tekitab mingijatele pidevalt
meelehdrmi. Ta pakkus vilja motte hakata
tootma spetsiaalseid jilitusseadmeid disc
golf’1 ketaste kiilge. Meeskond oli algul
kahtlev, et kas tegemist on ikka nii suure
probleemiga. Turu-uuring nditas, et selle
murega on disc golf’i méingijad silmitsi
pea iga mdng. Panime idee lukku. Niitid

tuli vidlja moelda, kuidas see teostada.

MEESKONNA STRUKTUUR

Meie  koosseisu  kuuluvad  tegev-,
tootearendus-, finants- ja turundusjuht.
Spotteri tegevjuhi Arturi iilesanneteks on
suhtlus erinevate klientidega ning firma
tegemistel silma  peal  hoidmine.

Finantspoole analiilis ning paberimajandus

on meie finantsjuhi Joosepi terase pilgu all.

Turundusjuht Rasmus tegeleb
sotsiaalmeedia kanalitega ja
kliendisuhtlusega. Tootearendusjuht

Morgan tdiustab pidevalt toodet, ergutab
teisigi seda tegema ning paneb kokku koik
Spotteri jélitusseadmed.Oma dpilasfirma
tegevust vOime vorrelda meeskondliku
spordialaga. See tdhendab, et kuigi meil
koigil on erinevad iilesanded, oleme abis
ka teistes valdkondades. Uhiselt aitame
finantspoolel numbreid kokku liilia,
tootearenduses  katsetusi  teha  voi
komplekteerida ning turunduse poolel
klientidega suhelda ja pakke toimetada.
Meie jaoks on tdhtis, et iga liige mdistaks
ja tunneks ka teisi valdkondi ning oskaks

vajadusel koiges adapteeruda.



TURU-UURING JA
ANALUUS

SELLE

Oktoobri alguses viisime Facebooki
erinevates disc golfi gruppides 1dbi

turu-uurineu kusitluse. Facebook tundus

hea valikuna, kuna sealsetes disc golfi
gruppides on palju ketta spordi
harrastajaid. Meie turu-uuringust vottis osa
514 inimest. Kiisitluse eesmirk oli vilja
selgitada, kui sageli kaotatakse disc golffi
méngides kettaid  ning  tulemusi
analtiisides vélja selgitada, kas meie

lahendusele, selle probleemi osas, leiduks

huvilisi.

TULEMUSTE ANALUUS
Uuringus selgus, et disc golfi harrastajaid

on nii noori kui ka vanemaid, seega ei
soltu meie toote sihtgrupp vanusest.
Mingimas kéiakse soltuvalt tasemest ja
huvist. Asjaarmastajad ja profitasemel
harrastajad  kdivad reeglina tihemini
méngimas. Jarjest vihem on neid, kes disc
golfi kordagi elus proovinud ei ole.
Tavaliselt kdiakse méngimas gruppidena.

Uuringu tulemused néitavad, et probleem
on aktuaalne, kuid ei esine nii tihti kui
lootsime. Selle alusel voiks jareldada, et
tegemist ei ole nii suure probleemiga.
Samas on ligi 50 inimest 500-st pea iga
kord sellises situatsioonis. Seega vdib meie
lahendus ikkagi olla abiks véga paljudele

méngijatele. Lahenduse poole pealt ollakse

esialgu skeptilised, kuna kardetakse, et
ketta alla kinnituv seade vOib modjutada
ketta lendu.

Hinna suhtes oldi ausad ning kirjutati viga
erinevaid vastuseid, mis oli meie jaoks
pigem positiivne. Teiste arvamus hinnast ja
lahendusest aitab meil ainult edasi liikuda.
Sellest koigest voib jareldada, et toode
voib olla nii monelegi abiks, kuid ei tohi

olla kallim kui ketas ise.

VIGADE ANALUUS
Vaadates meie turu-uuringut, ilmnevad nii

monedki kohad, kus oleks vo&inud
paremaid kiisimusi esitada. Vastuseid meie
kiisimustele, mis puudutavad tulevikku, ei
saa viga tOsiselt vOtta, kuna esmapilgul
voidakse koike delda. Néiteks kiisimused:
“Kas kasutaksite ketast, mille alla on
kinnitatud  jélitusseade, mis  annab
helisignaaliga méngijale marku, kus ketas
asub?” ja “Palju oleksite ndus sellise disc
golfi ketta eest maksma?”’, on véga
mitmeti moistetavad. Toote idee vdib
esialgu maha teha, kuid hiljem selle
kasulikkust mairgates ikkagi kasutama
hakata. Seega, peaksid meie kiisimused
olema rohkem disc golfi harrastajatele

suunatud.


https://docs.google.com/forms/d/1XoxHdfb_WsRWsI3f_ruVfCi4dSg5mzJ7qYJubemvKwc/edit?ts=5f7618f0&gxids=7628

TURG

MIS MANG ON DISC GOLF?

Disc golf, teisisdnu kettagolf, on spordiala,
mille eesmérgiks on visata lendav ketas
voimalikult viheste visetega spetsiaalsesse
korvi. Selle maiangureeglid sarnanevad
suuresti palligolfi omadega.

Disc golf kui sport, on viimase kiimne
aasta  jooksul suuresti populaarsust
kogunud. Eestisse joudis see spordiala
2000. aastate alguses. Kahekiimne aasta
jooksul on Eestis tekkinud kiimneid
tuhandeid méngijaid ning loodud {ile saja
plisiraja. Samuti toimuvad sellel alal
voistlused ning muud modduvotud.
Seetdttu on meie potentsiaalsete klientide

arv markimisvaarne.

SIHTRUHM
Meie tootel on kaks sihtrithma. Esimene,

kelleni meil on kergem jouda, aga kelle
puhul on {helt kliendilt saadav tulu
vidiksem, on erakliendid (B2C segment).
Need on koik inimesed, kes puutuvad voi
on varem kokku puutunud disc golf’i
manguga. Teine, perspektiivikam sihtriihm
ja potentsiaalne klientuur on mianguradade
ldheduses olevad ketaste miiligi- ning
rendikohad (B2B segment). Ketaste
rentimisega kaasneb omavastutus, mis
tdhendab, et maingija peab rendiketta
paraku kaotamise jérel hiivitama. Usume,

et meie toode aitaks seda probleemi

ennetada ning harrastaja tasemel méngijal
monikiimmend  eurot  kokku hoida.
Praegusel keskkonnateadlikul ajal on seegi
samm liigtarbimise ja priigi vihendamise

suunas.

KONKURENDID
Disc golf’i jélitusseadmele kui tootele

erilist konkurentsi ei leidu. Teinud suurel
méidral uuringuid sarnast toodet pakkuvate
firma osas, jdi silma USA-s baseerunud
ettevote Tobu Technology. Viidetavalt on
nemad esimesed idee patenteerijad.
Kummalisel kombel on nende e-pood
olnud juba pool aastat suletud, mis tekitab
kiisimuse, kas nad enam {ildse tegutsevad.

Meile on tekkinud konkurent aga
Opilasfirmade seas. Sarnase idee peale tuli
ka Tabasalu giimnaasiumi Opilasfirma
DiscTrack. DiscTrack pakub erinevalt
meist jdlitusseadmeid vaid disc golfi
kettaga koos, mis tdhendab, et seadet oma
kettale voimalik panna ei ole. Leiame, et
meie toode on tarbija jaoks paindlikum.
Inimene saab kasutada sellist ketast, nagu
talle endale meeldib ning lisada sinna
jélitusseadme. Ta ei pea ostma uut ketast,
vaid saab jdtkata vana kasutamist, kuni
selle 10pliku kulumiseni. Eriti soodne on
see ketaste rentijatele, kes ei pea uuendama

kogu oma kettavalikut.



TOOTMINE

KOMPONENTIDE OTSIMINE
Olemas oli idee, kuidas toode voiks

funktsioneerida, kuid selle elluviimine
osutus arvatust keerukamaks. Esimeseks
ettevotmiseks oli pohikomponendi ehk
kiibi tellimine. Esialgu otsustasime Hiina
kasuks. Sealt saab kauba teadupoolest
kdige soodsamate hindadega. Pérast
esimesi tarneraskusi, milleks olid kauba
poolel teel kadumaminek ja poolteist kuud
ootamist, saime aru, et parem on tellida
kaup Euroopast, kus on kiill kallimad
hinnad, aga kordades véiksem tarneaeg
ning korrektsem tegutsemine.

Jargmiseks oli  vaja leida  sobiv
kinnitusvahend, mis seadet ketta all
piisavalt  tugevasti kinni  hoiaks.
Katsetasime hulganisti erinevaid liime ja
teipe, kuni 10puks koige tugevama 3M

kahepoolse kleebise leidsime.

TELEFONIRAKENDUS
Kui Spotteri pohikomponent ehk kiip

valitud sai, oli vaja mdtlema hakata, 14bi
mille see vOiks funktsioneerida. Pidasime
nou robootikateadlase Joan Kangroga, kes
soovitas meil oma dpi arendamise asemel
vaadata juba valmis tehtud rakenduste
poole. Kuna dpi arendamine on kallis ning
aegandudev, otsustasimegi ndu kuulda

voOtta ning nonda tegutseda.

Spotter kasutab telefonirakendust nimega,
Kindelf, mis on lihtne ning
kasutajasobralik.

Tulevikus on meil plaanis luua omaenda
dpp, kuid seda teeme siis, kui meie
teadmised telefonirakenduse loomisel on
pisut laienenud ning sissetulek firmana
suurem.

Selleks, et aga veidi paremini mdista
kuidas Kindelf to6tab, lisame siia

kasutusjuhendi.

KINDELFI KASUTAMINE
Lisage uus seade
=
/

Uhendage seade

D .\llﬂ_;h

Kaivitage alarm, et heli abil ketas Ules leida

o
all

Alarmi kédvitamisel Seade sattus alast valja.
naeb seadme asukohta ka kaardil Liikuge lahemale, et Ghendus taastuks.

Kui rakenduses tekkis viga, kustutage seade
ning proovige uuesti lisada

KOIGE PEADMURDVAM KOMPONENT
Jargmiseks oli meil vaja katet, mis kiipi
kaitseks. Katte valmistamiseks tundus
esmapilgul sobiv kasutada 3D
printimismeetodit voi silikooni. Need
variandid aga kukkusid haledalt 1dbi, 3D
prinditud seade lendas tiikkideks juba
esimesel viskel ning silikoon nédgi oma

vélimuselt lihtsalt kehv vilja. Samuti olid

esimesed prototiiiibid kaalult liiga rasked.



Tahtsime hoida seadme kaalu alla 10 g, et
voimalikult vihe raskust kettale lisada.
Moistsime 10puks, et meil on vaja kate ise
valmis kujundada ja lasta monel
plastikufirmal see teoks teha.

Pérast vestlust meili vahendusel erinevate
firmadega, ulatas meile abikde
Laserstuudio OU. Nende kogenud
insenerid aitasid meie tellimusel luua
vastava vormi, millega vaakummasina abil

katted valmistada.

VEAD KOMMUNIKATSIOONIL

Katete disain oli tépselt selline nagu me
seda ette kujutasime. Tellisime esimeseks
koguseks 30 katet hinnaga 36€. Tagantjargi
oli nii suure koguse tellimine ebavajalik.
Katete vdrvi osas tekkis firmaga
arusaamatus - saime soovitud virvi asemel
labipaistvad katted (need katted pole
sitamaani kasutust leidnud). Lébipaistva
katte alt olid kiip ja liimitdpid néha,
mistottu ei ndinud see kuigi ilus vilja.
Kulutasime 8 neist katsetusteks, kuid
kliendile ei olnud me neid ndus miilima.
Laserstuudio viitel oli ldbipaistev ainuke
variant. Seepirast otsustasime 36€ eest
senise vormi vilja osta ning podrduda teise
ettevotte poole. Saime kinnitust, et ka
nemad vodivad meile sarnaseid katteid teha.
Olime kindlad, et saame dige virvi, mida
tahtsime, kuid nii see paraku ei ldinud.
Varem lubatud vormimist ei olnud ikkagi

voimalik teha, kuna meie pakutud vorm oli

niivord teistsugune. Sellele vormile oli
vaja spetsiaalset masinat, mida neil ei
olnud. See tdhendas, et kui tahtsime nende
juures katteid teha, pidime tegema uue
vormi ja alustama kogu protsessi otsast
peale. Saime aru, et targem on oma
vormiga tagasi Laserstuudiosse minna ning
proovida nendega koos lahenduseni jouda.
Laserstuudio insenerid olidki ndus tegema
viimase  katsetuse, et ndha  kas
vaakumvormimisel on vdimalik kasutada
valge kleebiskilega plastmassi. See

onnestus ja niiid oli meil kate Jige

varvusega.

VIIMASED VIIMISTLUSED

Lasime oma turundusjuhil kujundada
kleebise, mis ldheks seadme katte peale.
Lisaks logole oli kleebisele vaja paigutada
massikeskme punkt ja power nupp. Toote
massikese oli algul disc golf’i ketta
tsentrist véljas ja seetdttu mojutas see
lennutrajektoori.  Selle  parandamiseks
mootsime vélja vajaliku raskuskeskme
ning paigutasime ka kleebise sellele
vastavalt. Niitid on toode valmis ja edasi

keskendume pohiliselt miitigile.




TURUNDUS

Kodulehe disainis meie meeskonna liige
Rasmus Uutar Weebly keskkonnas. Tédnu
kodulehele saame muuta toote tellimise nii
endale kui klientidele mugavamaks.
Samuti lisandub kodulehe ndol wuus
sotsiaalmeedia allikas, kust me oma
firmale véljundit leiame. Lisaks leiame
potentsiaalset reklaamviljundit erinevate

Eesti disc golf’1 keskuste néol.

MUUK

Nagu eelnevalt juba mainitud, alustasime
miiiigitodga alles mOni nddal tagasi. Meie
jaoks oli kliendini joudmise eelduseks, et
oleme oma toote pdhjalikult 1ébi testinud,
veendunud  selle  tookindluses ning
taganud, et kiibi moju ketta lennule oleks
minimaalne.  Selleks  sobis  vaikne
koroonaaeg ideaalselt. Kuigi tootearendus
ja katsetused votsid aega kevadeni, ei ole
sellest erilist kahju, sest talv on disc golf’i
harrastajate jaoks nagunii vaikeperiood ja
aktiviseerumine toimubki taas kevadel.
Seetdttu oleme  jargmiste kuude

miiliginumbrite osas optimistlikud.

LAADAD
Pandeemia tdttu on mitmed aprillis

plaanitud laadad kahjuks &ra jietud, mis
veidi mojutab meie miiliginumbreid,
sest teadaolevalt tullakse Opilasfirmasid

uudistama ning kdest-kétte tehinguid

tegema ikka laatadele. Sellest hoolimata,
oleme rohku podranud sotsiaalmeediale
ning online miiiigile. Spotteri viimane
Facebooki postitus, on joudnud tdnaseks
ligi 12000 inimeseni ning on suurt
tdhelepanu dratanud kadunud disc golf’i-de
ostu-ja leitugruppides. Selle iile on meil
hea meel, sest mis saaks olla parem, kui
sinu pikk pingutuste aeg hakkab 15puks

vilja kandma!

KLIENDID
Klientidega suhtlus kdib meil peamiselt

1abi sotsiaalmeedia ning meili, kuid teeme
ka néost-ndkku suhtlust. Esimesed kliendid
leidsid meid Instagramis ja Facebookis ja
just neile miilisime me 14 toodet.

Hetkel kidivad labirddkimised Korvemaa
Puhkekeskusega, kus asub FEesti iiks
populaarsemaid disc  golf’i  keskusi.
Keskuse sonul on meil potentsiaali saada
nende koostodpartneriks, sest nende
korraldatavatel 66méngudel kaob suurel
hulgal kettaid. Spotter on eriti hea abimees
oma haile, GPS-i kui ka led valgusega just
sellistel mangudel.

Jargmisel nddalal, ootab meid ees nendega
koos testimine, pdrast mida oskame
kindlasti juba rohkem réddkida. Kui koik
onnestub, tdotab sellest koostdost tulla
meie firmale vidga tulus projekt érikliendi

sektoris


https://spotterpood.weeblysite.com/

FINANTSKOKKUVOTE

Tanaseks padevaks oleme miitinud 18 kiipi.
Hetkeseisuga on meie kdive 283€ ning
kahjum 67,87€.

Spotteri omahinnaks on praegu 6,11€, kuid
oleme leidnud viisi, kuidas seda hinda
veelgi alandada. Kiipide tellimisel Aasiast,
kaasneb kiill pikk tarneaeg, kuid see eest
jaab uus hind 5€ kanti. Kui tootmist digel
ajal planeerida ning tellida vajadusel
suuremates kogustes, on voimalik tarneaja
pikkusega arvestada nii, et ooteprobleeme
el teki.

Selleks, et kasumisse jouda, on meil vaja
tasuvusanaliiiisi jargi miiiia veel 6 toodet,
mille  miiimine  tundub  praeguse
miiligitempo juures iisna reaalsena juba
enne voistlust maikuu jooksul.

Spotter tuli miiigiturule 7. aprillil ning

senimaani voib miiiigiga ilisna rahule jiédda.

KULUD

Arendus- ja katsetus kulud

Tootmiskulud

BILANSS 29.04.2021
AKTIVA PASSIVA
euro euro
1. Raha
(Pearaamatu | 180.13 |I1. Vdlad 0
kassasaldo)
2. Materjal
. aterja 52 |2.Aktsiakapital| 300
ja varud
3. Pohivara - 3. Kasum -67.87
KOKKU| 232.13 KOKKU|232.13
KASUMIARUANNE
23.10.2020 - 29.04.2021
1. TULUD 283€
MUUGITULU 231€
LAOVARU 52€
2. KULUD 350.87€
2.1. Palk, to6tasu, tasu
miitigist -
2.2. Materjal, varustus jt
tootmiskulud 282.39€
2.3.Turundus 30€
2.4 . Muud kulud 38.48€
KULUD KOKKU 350.87€
3. Aruandeperioodi
kasum (-kahjum) -67.87€




TULEVIK

Kuna Spotteri toote kokkupanek nduab
kasitoolist lahenemist, siis tdoendoliselt me
seda ka jiatkame. Suve algul on meil
plaanis miitigiturule tulla kettaga, mille
alla  on Spotteri jilitusseade juba
kinnitatud, sest leidub ka neid inimesi,
kellel oma wvarustus puudub. Samuti
unistame me oma dpi loomisest, kuid seda
teeme  sils, kui meie teadmised
telefonirakenduste loomisel on pisut
laienenud. Tunneme, et meie idee on vaart
pingutamist ning seepdrast, oleme esitanud
ka taotluse kasuliku mudeli tunnistuse
saamiseks. Me ei tea veel pdris tipselt,
millist kogust ketaste rendikohad soovivad,
kuid kui ndudlus suureneb, plaanime me

tiimina ka laieneda!

OPPETUNNID
Kodige enam kogesime, kuidas périselus

moni firma voi start-up peaks todtama.
Saime suhelda erinevate ettevotete ning
klientidega, mis arendas suuresti meie
miiligi- ning  suhtlusoskusi.  Kodige
suuremaks Oppetunniks peame seda, et
ndgime selgelt, kuidas firma edukus sdltub
sellesse panustatud toost. Mdistsime, et
ideid voib olla kuhjaga, kuid teha kasvoi
ithte neist teoks, on parasjagu ettevotmine.

Lisaks oli tosiseks plussiks finantsoskused,

mida omandasime lébi erinevate tehingute

ja pakkumiste vormistamiste. Samuti

peavad  kdik  meeskonna  liikmed
panustama vOrdselt, et firma toimiks
edukalt. Piisavalt pingutusi tehes, on

vOimalik koik véaart ideed realiseerida!

KOKKUVOTE

Parast pikka ja kéanulist
tootearendusprotsessi  oleme saavutanud
oma eesmargi - luua spetsiaalne seadeldis
selleks, et muuta disc golf1 senist mangu.
Oma toote edukusele ja todokindlusele
oleme kinnitust saanud just oma
klientidelt, kellelt siiani pole ainsatki
negatiivset tagasisidet saanud.

Kuigi seade on valmis, tuleb endiselt
jatkata pidevate arendustoodega, et toodet
veelgi tdiendada. Edaspidiste arenduste
puhul, tugineme klientide tagasisidele ning
ka enda kogemustele. Jdime Opilasfirma
programmiga védga rahule, sest nagu
eelnevalt mainitud, avardas see meie
silmaringi  ettevotte loomisel. Peame
oluliseks saadud Oppetunde ja uusi
teadmisi édrivaldkonnast, mida viimase
kuue kuu jooksul hulganisti saanud oleme.
Teenitav kasum on meie jaoks pigem
boonus viairt kogemuste korval. Meie
meeskond usub, et tinu Opilasfirma
programmile Oppisime kordades rohkem,
kui oleksime seda teinud mone uurimistoo
kdigus, mistdttu véidrtustame tehtut viga

ning jadme oma tdoga rahule!
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Taname oma

koostdopartnereid ning
eraisikuid, kes meile suureks abiks on
olnud, samuti ka Joan Kangrot ning Siim
Lekkot vairt nduannete eest.
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