NIt
| Mix mittel]

Opilasfirma Vaix
Voru Giimnaasium
Juhendajad: Karmo Kurvits ja AndriTallo

2018/2019. dppeaasta



SISUKORD

Voix-mix mitte!l.......ccooeevienieniniinienieene 2
Loomislugu & meeskond...............cccc....... 3
Tootest & stiilist.....cceeveervereriierienenienen. 4
Turg & mutik......ccoeviieiieiieieeee 5
Reklaam & meedia........cccocceveenierieneenen. 8
Tulud & kulud.......coooviiiiiiie, 9
Areng & KOOStOO0.......ccverveeiieeiieiieenians 10
Tulevikupotentsiaal............c.cccceeevrennennne. 11
Taname!......cooevviiiiiniiiee 11
VOIX-MIX MITTE!

NIMI

Nime valimisel pidasime oluliseks, et see
annaks ettekujutuse tootest ning oleks
meeldejaiv. Sdilitasime eestipdrasuse

andis
nimele voorapérasust. Otsustasime jddda

tadhega ,,0“ ning samas tdht ,x

selle nime juurde, kuna leidsime sellele
kaasahaarava lo66klause: Voix, mix mitte!

MISSIOON

Meie missiooniks on tuua klientideni
ainulaadne ja innovaatiline toode,
millega tekitada positiivne emotsioon ning
uus ja meeldiv kogemus voi méérimisel.
Voi  méidrimisel on meile oluline
turvalisus, aja kokkuhoid, uudsus ja
mugavus, mida proovimegi edasi anda
oma tootega.

TOODE

Pea iga inimene 1dikab vihemalt kord elus
omale noaga sorme. Noa kasutamine on
ohtlik ka lastele. Samuti on tiilikas noa
pesemine peale igat vdileiva tegemist,
kuigi kasutad seda ainult thekordselt.
Vaix pakub koigele sellele lahendust. Meie
voipulk toimib {isna sarnaselt liimipulgale.
Ostes meie voipulga jaib tarbijal kodus tile
ainult kerge vaevaga pulga pdhi iiles liikkata
ja méérida void otse rdstsaiale voi pannile.

Meie tootevalikus on maitseid kdigile.
Valikus on magevdi, soolavdi ning kaks
maitsev0oi varianti: laimi-tilliga ja
piiksekuivatatud tomatitega. Oleme
moelnud ka  keskkonnasobralikkusele,

seetdttu otsustasime 100% biolagunevate
pakendite kasuks.

Voipulk (Foto: Eero Vabamde)

RAHANDUS (16.04.2019, EUR)
Kiive: 764.50

Kulud: 455.74
Kasum: 348.76

ULDHINNANG TEGEVUSELE

Keegi meie meeskonnast ei osanud
eelnevalt arvata, et Opilasfirma protsess
vOib meieni tuua nii palju edasiviivaid ja
meeldejddvaid kogemusi, mis mdjutavad
meie vadrtushinnanguid kogu eluks. Aja
planeerimine, koostdd ja reaalse é&riidee
genereerimine ning toote turundamine oli
véljakutse omaette. Idee elluviimiseks
otsisime parima variandi turul olevatest
biolagunevatest pakenditest, katse-eksituse
meetodil leidsime sobivaima vO0i ning
kujundasime vélja meile omase stiili nii
pakendi kui firma tervikliku viljandgemise
jaoks. Voixi maitsevdi variandid on koik
valminud kisitoona. Suurt piihendumist
nduab ka tordipritsiga pulkade tditmine.
Laatadel  oleme  saanud  auhindu
innovatiivsuse, turunduse kui ka eduka
miiiigistrateegia eest.Miks mitte?



LOOMISLUGU & MEESKOND

OPILASFIRMA LIIKMED

Opilasfirma V&ix on loodud ettevdtliku
naiskonna poolt, kes kdik julgevad
unistada suurelt. Meie litkmeteks on kolm
tegusat noort: Claudia, Laura-Maria ja
Keissy. Jagasime igale liikmele kaks
ametialast mirgistust, kuna tahtsime, et
kogu opilasfirma protsess kulgeks edukalt
ja  plaanipdraselt. Tootilesanded  firmas
valiti kiirelt, sest teadsime kohe, kes
millisele ametile kodige paremini sobib,
arvestades isikuomadusi ja isiklikke soove.
Samuti  pidasime silmas eelnevaid
kogemusi ja oskusi. Nii saime olla kindlad,
et igaiiks plihendub oma kohustustele
taielikult.

Tegev- & tootmisjuht Keissy Kurg:

Hea tegev- & tootmisjuht on see, kes
oskab lahendada koik probleemid ja
korraldada kogu firma tegevuse sujuvalt.
Keissy tundus selleks sobivat oma
kindlameelsuse ja otsese viljaiitlemise
poolest. Samas on ta on rahumeelne ning
koos  teiste  juhiomadustega  sai
voimalikuks firma edukuse saladuse
tagamine- omavahelise koostod sujumine.
Keissy tuletas kdigile aeg-ajalt meelde
meie vOimekust ning tema heas mdttes
egoistlikkus ja uhkus aitasid meie
Opilasfirmal teiste samasuguste seast vélja
paista.

Turundus- & disainijuht Laura-Maria
Kasak:

Hea turundus- &  disainijuht on
loominguline, ambitsioonikas ja
uuendusmeelne. Laura-Maria on meist
seda koike ja rohkemgi veel. Tal on silma
alates firma tervikliku ja kaasaegsest
véiljandgemisest kuni laatadel boksi

disainini. Parima logo ja pakendi disaini
saime otsustatud tinu Laura-Maria
otsustuskindlusele. Ta on viga soe ja
sObralik, mis on heaks eelduseks

klientidega  suhtlemisel ning toote
turundamisel.
Finants- &  miliigijuht  Claudia
Koivoste:

Hea finants- & miiiigijuht on tépne,
konkreetne, arukas ja edasi piirgiv.
Claudia sobib védga histi toimetama
arvudega ning hoolitsema firma rahaasjade
eest. Raamatupidamise usaldasime
Claudiale oli kohene otsus, kuna on meist
koigist tugevaim matemaatikas ning
voimalik, et tema tuleviku amet on just
sellel erialal. Claudia oli vahepeal ka
tegev- ja disainijuht, kui teistel ideed otsas
voi kimbatus kallal. Oma motiveeritusega
toi ta teistes firmaliikmetes vélja parima
ning suunas tagasi Oigele teele. Ta on
sdravsilmne ning ro0msameelne suhtleja,
mida maérkasid ka kliendid, mille tottu said
miilidud mitmed toode ja pédlvitud parima
miiligistrateegia eriauhind.
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Voixi meeskond (vasakult): Keissy Kurg,
Claudia Koivoste, Laura-Maria Kasak
(foto: Arvo Meeks)

OPILASFIRMA SUND
Esialgu polnud me veel keegi kindlad,
millist Opilasuurimust voi praktilist t66d



soovime 11.klassi kohustuslikus korras
teha. Kuna oleme koik aktiivsed
teismelised, siis moistsime ruttu, et meie
tahe on pigem luua midagi praktilist ja
iitheskoos. Meile koigile meeldib alati olla
eriskummaline ning me ei lihe kunagi
lihtsamat voi turvalisemat teed. Seega
olime kindlad, et Opilasfirma kasuks
otsustame juhul kui leiame omapirase
toote idee, milleks osutus vdipulk.
Motivatsiooni teha Opilasfirmat andis ka
Voru Gilimnaasiumi eelnev ettevotlikkuse
laialdane Ohutamine ja rohutamine. Mdte
alustada Opilasfirmat tundus meile koigile
ponev ja viljakutseid esitav, milleks see ka
oli.

TOOTE IDEE SUND

Teadsime juba Opilasfirma protsessi
alguses, et tahame Iluua  midagi
uuenduslikku ja samas loodussdbralikku.
Esimese ideena paelus meid mdte teha
biolagunevaid mahkmeid, kuid tddesime,
et Opilasfirmana puudub meil selleks
piisavalt ressursse ja teadmisi. Tee
voipulgani viis meid reaalne vajadus
toote jéirgi. Voipulga tarvidust maérkas
esimesena oma venna pealt Claudia, kes
jagas oma motet kiirelt teiste liikkmetega.
Uurides teema kohta ldhemalt internetist,
leidsime, et Hiinas on taolisi asju kiill
miilidud, kuid ildjuhul  plastikust.
Otsustasime voipulga trendi laialdaselt
tuua Eestisse ja seda biolagunevas
pakendis.

TOOTEST& STIILIST

VOIXIST ROHKEM

Meie voipulk sobib iildiselt soojematele
pindadele, sest kasutame vadakuvdid,
mis kiilmkapist vottes lisna tahke on. Kuid
kui lasta vdipulgal natuke toatemperatuuril
seista, saab vOid mddrida edukalt ka

tavalisele saiale voi leivale. Kui meie
tdidetud voipulk tiihjaks saab, on vdimalik
seda ise uuesti tdita. Pakume voipulki
nelja erineva maitsega, mis jitab
kliendile valikuvdimaluse. Algselt
mahutas vaipulk 70g void, hiljem 90g.

Voipulk on innovaatiline, sest see erineb
seni miilidud pulkadest: meie toode on
tehtud 100% biolagunevast materjalist
ehk pole valmistatud plastikust, mis
reostaks loodust. Tihti jddb inimestele
mulje, et tegu on lihtsa papptoruga, kuid
tegelikkuses on  kogu toote sisu
niiskuskindel, mis ei lase voil laiali
lekkida. Lisaks oleme  jirginud
keskkonnasobralikku ~ mdtteviisi  meie

visiitkaartide ndol, mis on valmistatud
Répina Paberivabriku taaskasutuspaberist.

Firma visiitkaardid ja stiil (Foto: erakogu)

STIIL

Eesmirgiks oli vilja tootada firma
tervikpilt, mis annaks mdista, et miiiime
loodussobralikku  toodet.  Otsustasime
neutraalsete toonide ja minimaalse stiili
kasuks. Panime paika pdhivirvid: kollane,
pruun, must. Nende omadustega oleme
kujundanud tootedisaini, sotsiaalmeedia



vialimuse, meie endi riietuse, visiitkaardid
ja plakatid.

Lasime kujundada VOoixi logo jérgides
meie stiili pdhimotteid. Meie motet aitas
teostada Laura-Maria ldhituttav  Talis
Taim, kes on sellel erialal kogenenud.
Logosid valmis kaks varianti: iiks koos
hiitidlausega, teine ilma. Menukamaks
osutus hiiiidlausega versioon ,,Voix-mix
mitte!”, sest see ldheb hdsti riimi ja on
omamoodi 1obus. Logos on kujutatud i-
tihte voipulgana, mis annab aimu meie
tootest.

Koik graafilise disainiga seonduva aitas
meil luua Liis Kipper. Tema abiga
leidsime alati parima materjali, millele
visiitkaardid, toote etiketid voi plakatid
printida, et olla vastavuses meie tootega-
biolagunev. Stiili sdilitamiseks kasutasime
pohivirve.

Riietuse ja sotsiaalmeedia osas 1dime
ideaaliks kasutada pigem pruunikaid
viarve. Meeskonna viljandgemise puhul
otsustasime, et hoiame kulusid kokku
iihisriietuse tellimise pealt ja loome
tervikliku ilme endi riietega. Oleme saanud
palju  positiivset  tagasisidet  {ihtse
véljandgemise eest. ,,Ndete vilja nagu
kolmikud,” oli iiks klient hdmmingus.

TURG & MUUK

SIHTRUHM

Ajapikku saime aru, et meie toode ldheb
enim peale noortele, Kkeskealistele ja
lastega peredele, kuna see on kaasaegne
ning seda on lastel pdnev ja ohutu
kasutada. Samuti on kliendid leidnud, et
see oleks naljakas ning omalaadne kingitus
tuttavatele.

MUUGISTRATEEGIA

“Tulge tutvuge meie tootega: voipulk!”-
just see lause oli esimene mida kasutasime
inimeste huvi dratamiseks meie toote
vastu. Lauses tdmbas inimesi ligi sona
“voipulk”, sest see oli nende jaoks
esmakordne kuulmine. Nii monelgi tousid
pOsesarnad, sest toode tekitas korraga
palju kiisimusi. “Misasi? Voipulk? Mis
see veel on?” oli paljude reaktsioon, mida
oli tore ja naljakas kuulda. Tihtipeale oligi
just see lithike toodet kirjeldav sdna
jaélohkujaks kliendi ja meie vahel.
Voitnud kliendi tdhelepanu, tutvustasime
toodet  uhkelt,
innukusega.

soravalt ja  suure

Esimene laat Pérnus andis meile dppetunni
arendamaks oma miiiigioskust, sest see oli
meie norgim kiilg. Pérast laata pidasime
plaani, kuidas miiliki suurendada {ihe meie
juhendaja Andri Talloga, kes soovitas meil
teha reklaamvideo, mis tutvustakse
klientidele meie toodet. Nii siindiski
koostdds juhendajaga tore lapsesobralik
video. See tdstis meie miiiiki edasistel
laatadel mitmekordselt. Kliendid tddesid
ka ise, et tdnu videole tekkis neil
vOipulgast parem kujutlus. Aja jooksul
arenes mairkimisvddrselt meie enda
miiligioskus. Kui algselt oli meie jaoks
vooras piiiida inimeste tihelepanu, siis
niitidseks on see meile harjumuspirane.
Taipasime, et tdhtsaim on julgus ja
pealehakkamine. Oli olukordi, kui meie
miiligilaua ette kogunes nii palju inimesi,
et tootest tuli korraga radkida kogu grupile.

Voixi tiimi vaeva ja hiippelist arengut
miiligivaldkonnas pandi tdhele kahel
Opilasfirma laadal. Oskuslik miliigi-
strateegia t6i meile auhindu nii Tartu kui
ka Tallinnas toimunud Eesti Opilasfirma

laadal.



MUUK

Kodige rohkem tooteid oleme maha
miilinud Opilasfirmade laatadel. Peale selle
oleme lisavdimalusi miiligiks otsinud
erinevate laatade, lirituste ja kohviku ndol.
Tuttavatele oleme tooteid miilinud ka kdest
kitte ehk eraviisiliselt. Mitmed on tee
meieni leidnud tinu meie aktiivse
sotsiaalmeedia ja Vdixi kajastamise tottu
erinevates meediavéljaannetes. Iga laat ja
iritus on meile andnud omamoodi
kogemuse.
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m Opilasfirma laadad

Eraviisiline muik
M Lisavéimalused
miligiks

Sotsiaalmeedia

Joonisl. Miiiigikanalid

“PARNUMAA JOULUD”PARNU
KESKUSES

Tegu oli firma esimese laadaga. Me ei
osanud arvata kuidas tdpselt oma tootega
silma paista ja seda edukalt miitia, kuid
andsime endast parima. Koigil litkmetel
puudus eelnev kogemus miiligitooga,
seega miiiisime laadal kokku vaid viis
toodet. Miiiigikoht oli hea, aga miinuseks
oli  kitsas  vahekdik, mis  jittis
inimestelevdga vdhe ruumi litkumiseks.
Seetottu  oli raske eristada laadale
uudistama tulnuid ning lihtsalt 14bikéijaid.
Kuna toode on innovaatiline ja seni
inimestele tundmatu, oli toote pdhimdtte
selgeks tegemine aegandudev. Kehv miiiik
andis meile Oppetunni. Peale laata

arutasime tekkinud probleemist
juhendajatega. Koos joudsime
arusaamani, et muiiki edendaks

reklaamvideo, mis aitaks klienti ja toodet

siduda, tekitades parema ettekujutluse
tootest. Ka meie endi julgust oli juurde
vaja.

Kokkuvotteks laks siiski hésti ja lahkusime
hea tunde ja positiivse esmakogemusega.
Ziirii  silmis oli meil laada koige
innovaatilisem toode ning pilvisime selle
eest oma esimese auhinna.

OPILASFIRMADE JOULULAAT
TARTU KAUBAMAJAS

Voixi teine laat kujunes edukamaks. Olime
paremini héélestatud vorreldes eelmise
laadaga, seega ka enesekindlamad.
Miiiigiga alustasime juba enne ametliku
laada algust, kuna tahtsime seekord end
maksimaalselt proovile panna. Keegi ei
oodanud nii menukat miiiiki. Kaasa aitas
ilmselt joulude l&henemine. Mitmed
kliendid iitlesid, et ostavad Vodixe just
kingiks ja joululauda. Osteti pigem
mitmekaupa, mis  ldhendas  meid
labimiitigile. Olime mdelnud enda jaoks
ldbi miiiigistrateegia chk millega dratada
inimestes tdhelepanu. Panime paika, kes
mida tootest rddgib, kuidas vastata
korduma kippuvatele kiisimustele ning kes
majandab rahaga. Tartu laat oli esimene,
kus saime kasutada oma virskelt valminud
videot. Inimesed tdheldasid, et seda
vaadates tekkis neil justkui arusaam ning
vajadus toote jarele. Laste seas kerkis dhku
dratundmisrdodm, kuna video peategelane
oli just nende vanune. Klientide tung aina
kasvas ning juba kaks tundi enne laada
Ioppu olid koik voipulgad vilja
miiiidud. Edasi jdtkasime inimestele
visiitkaartide jagamist, Ohutades vOtma
meiega iihendust sotsiaalmeedias. Laat
Opetas meile koguse planeerimist ja
inimestega suhtlemist. Mdistsime, et kui
hoiame alles sellise meelestatuse ja
positiivsuse, siis saadab meid edu. Tartu



laat  tunnustas Claudia  pingutust
miiligimehena  “Sirava  laadatihe”

auhinnaga, mille iile olime véga rodmsad.

EESTI OPILASFIRMADE LAAT
ROCCA AL MARE KESKUSES

Laat, mis kujunes miiiigilt kdige
edukamaks ning oli iihtlasi suurim, millest
seni oleme osa votnud. Kuna see oli juba
meie kolmas laat, olime veelgi rohkem
valmistunud ja paigas olid koik detailid:
miiiigistrateegia, litkkmete
tegevused. Esimest korda saime kasutada
plakateid, mille kohta kuulsime hulga
kiidusonu. Plakatitel kasutasime pilti
tootest, mida ndeks juba eemalt vaadates.
Votsime endale viljakutse osaleda
sealsel  innovatsioonivdistlusel  ning
pilvisime selle eest nominatsiooni kolme
uuendusmeelseima Opilasfirma  hulgas.
Omamoodi viljakutseks kujunes ka
esmakordne kogemus ridkida meie
tootest voorkeeles. Sellist olukorda
polnud me eelnevalt 1dbi mdelnud, kuid
esmase ehmatuse jirel abistasime iiksteist

kujundus,

ning koostdona saime kogu vajaliku info
edasi antud. [Edaspidi olime juba
voorkeeles rddkimises pddevamad. Meie
miiligioskusi peeti parimaks pea 200
osalenud Opilasfirma seast ning pdlvisime
parima miiiigistrateegia preemia.

VORU OPILASFIRMADE
KEVADLAAT

Nagu ka teised laadad oli kohalik
Opilasfirmade  kevadlaat meie jaoks
edukas. Kuigi laatadest oli tekkinud pikem
paus, olime siiski minekuvalmis ja ootus-
drevuses, kuna toimumiskohaks juhtus
meie endi kodulinn Voru. Oli meeldiv
kogemus ndha ja kuulda kodukandi
inimeste suurt toetust. Kuna Véixi
osalemisest andis eelnevalt teada ka
,Louna-Eesti Postimees®, iitlesid paljud

kliendid, et just meie pdrast nad tulnud
olidki. Toode ei vajanud isegi pikemat
seletamist. Pulgavarude puudumise tottu,
saime kaasa vOtta ainult 27 voipulka.
Tooted said juba esimeste tundidega otsa.
Mitmedki tulid pérast veel vdipulkade
jargi kiisima. Kahjuks aga olid need
hetkeseisuga viimased tooted. Lohutasime
kliente, et uued toorikud on Eesti poole
teel. Nii monigi klient soovis broneerida
Voixe juba ette. Peale laata taipasime
taaskord, et jirgmiste miilimiste korral
peame hakkama paremini planeerima, kui
palju tooteid peaks kaasa vOtma, et

ndudlus  ja  pakkumine laheneks
tasakaalule.
RAHVUSVAHELINE

OPILASFIRMADE FESTIVAL RIIAS
Riia laadaks ettevalmistumine sujus
pingeliselt,  kuna  esinesid  tarne-
probleemid, mille tdttu polnud me enam
kindlad, kas saame oma tooteid Riiga
miiligile kaasa votta. Olukorra aitas
lahendada Kodukosmeetika OU, kes oli
ndus osa oma deodorandi pakenditest
meile miiima. Juhtum andis meile
Oppetunni, et peame tooteid edaspidi
aegsamalt ette tellima ja arvestama
ootamatute olukordadega.

Laat toimus Domina kaubanduskeskuses,
mis oli kiillaltki suur aga saime {ipris hea
miiligikoha, kus liikus rahvast keskmisest
rohkem. Eelnevalt lasime laadapédevaks
teha uued vérvikirevad plakatid, kuhu
lisasime inglisekeelsele tekstile lisaks ka
latikeelse, mis kohalikele klientidele silma
jdi ja toodet uudistama kutsus. Laadal
nditasime  miiigiplatsil ~ esmaskordselt
Voixi uut kvaliteetsemat reklaamvideot.
Laada algus oli pisut nirvesoov
keelebarjiiri tottu, kuid selle
voimalikuks viltimiseks olime ennetavalt
valmis mdelnud toodet tutvustavad tekstid



inglise ja vene keeles. Esimesteks
klientideks olid kohtunikud, kelle peal
saime oma ettevalmistused miiligitoos
kohe proovile panna. Harjumine vdorkeele
kasutamisega toimus ruttu ning edasi tuli
jutt vélja juba soravamalt. Laadapdevaks
osutus kolmapéev, mille tottu ei liikunud
rahvast nii palju kui teistel Opilasfirma
laatadel, kus oleme osalenud. Sellegi-
poolest saime paljudega oma ideed jagada
ja vastutasuks hiid kiidusdnu. Ohtusel
galal olime &revil, sest lootsime, et meie
t60d on ehk tidhele pandud. Pélvisime kaks
nominatsiooni: parim miiiigistend ja JA
opilasfirma programmi vilistlaste
potentsiaaliauhind. ~ Voitsime  parima
reklaamvideo preemia, mille peale olime
suuresti panustanud. Terve kolme pdeva
pikkune festival oli  kindlasti ks
meeldejddvamaid kogemusi kogu Opilas-
firma programmist ning oleme saavutatu
iile viga rodmsad.

MUUD OSALEMISED

Meie tooted olid 2018. aasta detsembrist
miiligis monda aega ka kohvikus Muffin,
kuid viéikese ldbimiitigi ja kohviku
omaniku vahetuse tottu otsustasime alates
mirtsist koostod 10petada. Veebruaris
miilisime oma tooteid Tartu toiduturul ja
Tallinnas Mustamie Keskuses EV100
laadal.

Mirtsis vottis meiega ithendust MELT
peakorraldaja Eve Kérner, kes kutsus meid
osalema 9. aprillii MELT Innovatsiooni-
foorumil Tallinnas. Olime pakkumisest
koheselt huvitatud, kuna vihestele pakuti
tasuta kohta showcase alal osalemiseks.
Teadsime, et (dritusele tuleb palju
investoreid ja ettevdtlike inimesi, kellega
tutvustest voiks meil edaspidi kasu olla.
Samuti  soovis  iirituse toitlustaja
Tervisecatering pakkuda meie voipulki

Iounalauas, mis oli moeldud tervelt 400-
le inimesele.Foorumil osales palju inimesi,
kelle prioriteediks oli samuti loodus-
sObralikkus,  seetdottu  hinnati  meie
pingutust parema tuleviku poole korgelt.
Paljud  foorumi  kiilastajad  kiitsid
opilasfirma {ldideed ning uskusid ja
lootsid, et  vdipulk on  Kindel
tulevikutoode poelettidel.

REKLAAM & MEEDIA

Sotsiaalmeedias oleme pilitidnud juba
algusest saadik voimalikud aktiivsed olla.
Soovime, et meie jdlgijad oleks koige
uuega kursis, mida ette votame ning kuhu
plaanime miilima minna. Esmalt tegime
Voixile Instagram'i konto, kuna see on
iiks suurimaid sotsiaalmeediaplatvorme,
mida itha enam kasutatakse ning just libi
selle levib informatsioon kiirelt, eriti
noorte seas. See oli meie esimene samm
reklaamimaailma. Toote idee sai palju
kiitust ja tdhelepanu juba esimese
postitusega. Peale Pérnu Opilasfirmade
laata moistsime, et ei piisa ainult
Instagramis aktiivne olemisest, kuna suur
osa potentsiaalsetest ostjatest iitlesid, et
kasutavad ainult Facebook’i. Seega
jdrgmise sammuna tegime Opilasfirmale
Facebook'i konto. Selleks, et meie toode
ja firma koguks rahva seas veelgi rohkem
tuntust, korraldasime veebruari l0pus
sotsiaalmeedias loosimiingu. 1. martsil
naeratas kolmele voditjale loosionn. Vaitja
sai endale neli eri maitsega vdipulka.
Kahjuks saime vdipulgad kohale toimetada
ainult kahele vditjale, kuna kolmas vditja
ei vastanud meie kirjadele. Tore oli niha
voitjate siirast rodomu paki
kohaletoimetamisel.

Ténu laatadele ja sotsiaalmeediale oleme
loonud mitmeid kasulikke kontakte, kes on



meie toodet reklaaminud enda
sotsiaalmeediakanalites. = Nagu  néiteks
“Rikkaks saamise Opiku” autor Jaak
Roosaar, Eesti Piimandusmuuseum ja
palju teisigi. Iga uus mdte vOi hea
emotsioon annab meile innukust ja tahet
edasi pingutada.

“Opilasfirma kutsub rostsaiale void
miirima mitte noaga, vaid
voipulgaga!”. Sellise iileskutsega asetses
Voix  mirtsikuu  algul  Lduna-Eesti
postimehe esilehel. Uudis levis nii
sotsiaalmeedias kui ka paberkandjatel
kiiresti, tuues meieni palju kiidusonu.
Mone aja moddudes, kui miilisime oma
tooteid Vorus oOpilasfirmade kevadlaadal,
tabas paljusid uusi kliente tundmisrdom
just tdnu artikli kajastusele ning soovisid
ka oma kéeldbi viipulga dra proovida.

TULUD & KULUD

Tegevusaasta jagasime
aktsiakapitali 60 eurot aktsiondride vahel
vordselt. Esimese 50 toote miiiigile
toomine osutus oodatust kallimaks, kui
eelnevalt planeeritud. Algkapitali
tostmiseks andis osanik Claudia Kdivoste
firmale 40 eurot volgu, hiljem tasuti volg

alguses

miitigitulust. Praeguse seisuga oleme maha
miilinud 210 vdipulka, teeninud nii kokku
764.50 eurot. Opilasfirmat luues otsustas
Voixi tiim, et kogu teenitud kasum
jagatakse opilasfirma tegevuse
likvideerimisel vordselt koigi
aktsiondride vahel.

Voipulga omahind oleneb sellest, kui palju
tooteid oleme korraga tellinud. Néiteks
tellides korraga 50 pulka ja lisades tavaline
vai tuleb toote omahinnaks 1.44 eurot ning
100 pulga puhul 1.11 eurot. Kuna koik
maitsevoi variandid on tehtud késitsi, siis
sOltub lirdivdiga tdidetud pulga hind

vastavalt sellele mis hinnaga poest
vajalikke tooraineid oleme soetanud.
Laimi-tilli voipulgale lisandub keskmiselt
juurde 0.18 eurot ja piiksekuivatatud
tomatitega vdile 0.23 eurot. Omahinna
koikumist arvesse voOttes otsustasime, et
mdistlik toote miitigihind on tavalisel ja
soolavdiga pulgal 3.50 eurot ning
maitsevoipulgal 4 eurot.
mdistlikkusele andsid kinnituse kliendid.

Hinna

Kasumiaruanne (EUR) 01.11.2018-
16.04.2019

TULUD KOKKU 804.50
Muud tulud 40.00
Miitigitulu 764.50
KULUD

Tootmiskulud 305.74
Turundus 93.00
Muud kulud 57.00
KULUD KOKKU 455.74
Aruandeperioodi 348.76
kasum

Bilanss (EUR) 16.04.2019

AKTIVA PASSIVA

Raha 408.76 |Volad 0.00

Materjal |0.00 Aktsia- 60.00

ja varud kapital

Pohivara |0.00 Kasum 348.76

KOKKU |408.76 | KOKKU |408.76
Finantsjuht: Juhendajad:




ARENG & KOOSTOO

MEESKONNATOO

Meeskonnana oleme kogemuste vorra
rikkamad ning oma firma loomiseks oleks
justkui eeldus olemas. Kindlasti nii monigi
meist tegeleb tulevikus ettevotlusega voi
on muudmoodi &drimaailmas sees. Koigi
meelest enim arenenud isikuomadus on
julgus — niivoorastega  suhtlemises,
loominguline  olemises, asjade
katsetamises ning eneseviljendamises.
Oluline oli paika saada ka oskuslik
ajaplaneerimine, millest monikord pisut
vajaka jdi. Alguses olime mures toote
“agressiivse” miliimise pdrast, kuid tdnu
juhendajatele ja kogemustepagasi

uute

suurenemisele sai ka see hirm {iletatud.
Juba meeskonda kokku pannes ei kahelnud
me keegi liksteise vdimekuses. Tunneme
iiksteist juba pdhikoolist ja oleme kiilg
kiilje korval olnud mitmeid aastaid. See
tahendab, et iiksteisega tuntakse mugavalt
ning on lihtnesuhelda. Teisest kiiljest nagu
ikka, kui ollakse iiksteisega harjunud on,
véljatitlemised eriarvamuste korral
teravamad, kuid see aitabki kaasa eduka
firma toimimisele. Koos tootamine hiliste
ohtutundideni iihise eesméirgi nimel
lihendas meid veelgi. Usume, et
opilasfirma loomine on ,,iiks kord elus*
vOoimalus, kuigi see on lihtsustatud
versioon péris firma loomisest, annab see
siiski vdga hea aimduse &drimaailmast.
Oleme tinulikud kogemustepagasi eest,
mis aitab kaasa meie tulevikuplaanide
realiseerimisele.

OPILASFIRMA ARENG

Opilasfirma perioodi viltel on olnud meil
kasutusel kaks erinevat tootedisaini.
Esialgu kasutasime toote peal ainult logo
kleepsu, kuid aja jooksul mdistsime, et
sellest jaab viheks ning todtasime vilja
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uue mitmekeelse taiustatud infoga toote
etiketi. Pidasime seekord rohkem silmas
kattuvust ~ biolaguneva  tootega  ning
otsustasime pabermaterjali kasuks.

Esimesed 200 toodet mahutas 70g vdid.
Tarneprobleemide tottu pidime otsima uue
lahenduse, nii leidsime kéepédrasemad
pulgad, mis mahutavad 90g void. Pakend
sdilitas  endiselt oma  biolaguneva
missiooni. Toote hind piisis sama, kuna
omahind oluliselt el muutunud.
Juhuslikult  tekkinud tootearendus
osutus klientidele meeldivaks, seega
langetasime otsuse voipulki ka edasipidi
toota uuenenud pakendis.

ONNESTUMISED JA RASKUSED

Kogu oOpilasfirma teekonna jooksul on
olnud Voixil kaks suurimat raskust:
toote viljatodtamine ja koostdd leidmine.
Meeskonnaiihtse edasipiirgiva jou tdttu sai
neist esimene alati lisna kiirelt lahenduse.
Kbdige pingerohkem oli tarneprobleem,
kuid sellegi saime viimasel hetkel oodatust

paremini lahendatud. Suurimaks
katsumuseks ilmselt kujunes koostoo-
partnerite leidmine. Saatsime
motivatsioonikirja mitmetele vditootjatele
nagu nditeks Valio, E-piim, Tere.
Vastupidiselt  ootustele  saime  aga
negatiivsed vastused vOi lubati meie

taotlus edasi saata ja tihendust votta, mida
kahjuks ei tehtud. Pohjenduseks toodi, et
sponsorlusrahad on firmadel juba jaotatud
vOi vajatakse aega motlemiseks. Kuid
usume, et igas halvas on alati midagi
head. Iga saadud kogemus kasvatas meid
ja pani mdistma, mida olime teinud valesti
ning mida saaks teha paremini.

Positiivseid asju ja onnestumisi oli palju
ning iga viiksemgi hea sona klientide,
juhendajate vOi toetajate poolt andis



motivatsiooni edasi  piilielda. Kdige
uhkemad oleme seni saadud auhindade {ile.
On meeliilendav  olla mérgatud ja
tunnustatud laatadel, kus osaleb

Opilasfirmasid tile kogu Eesti. Samuti

Raskuste iiletamine

osaleda  Riias  toimuval
rahvusvahelisel Opilasfirmade festivalil
ja MELT Innovatsioonifoorumil
kinnitab meile, et oleme oma tegemistega
oigel teel.

vOimalus

RASKUSED ULETAMINE OPPETUNNID
Toote viljatootamine: o Kasulikud tutvused e Alati leidub igale
e Soodsa ja e Lisainformatsiooni olukorrale lahendus
kvaliteetse voi otsimine internetist e Ajaplaneerimine
leidmine « Uhtne meeskonnatdd e Tuleb siilitada
e Sobiva pakendi e Lootus, ettevotlikkus positiivsus ja tahe,
leidmine e Vastutulelikud kliendid ja nii saadab sind edu
o Tarneaja firmad
pikenemine
Koostoo leidmine: e Jidrjepidevus e Iga éraiitlemine on
e Aegandudev e Tahtejoud edasi pingutada vajalik samm
e Negatiivsed e FEilasknud end heiduta soovitud tulemuseni
vastused joudmiseks
e Omahind kallim
TULEVIKUPOTENTSIAAL
isna kindlad, et jdime vdipulki

Voixi potentsiaali drimaailmas tunnetame
ka ise. Oleme kindlad, et vdipulk on asi,
mis peagi kogu Eesti vallutab. Samas pole
me veel votnud seisukohta tuleviku osas:
kas 10petada tegevus juunis vOi luua
opilasfirma osaiithinguks. Oleme
veendunud, et meile koigile on koht
drimaailmas. Alustama ei peaks péris
nullist, kuna Opilasfirma loomine on
andnud meile selleks algtded. Uhtlasi
oleme aru saanud, mida tdhendab firma
jatkusuutlik areng. Vaja on jérgi mdelda,
kas ilma kogu aeg toetava meeskonnata ja
juhendajateta sama konkurentsivdimelised
oleksime. Kindlamad otsused teeme
maikuu [0pus, kui oleme ldbinud koik
eesootavad  Tlritused, mille  pdhjal
otsustada. Kindlasti mdjutab meie otsust
Eesti parima Opilasfirma
finaalvdistlusel. Teisest kiiljest aga oleme

ka tulemus
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peresiseselt kasutama ning vdimalik, et
ka tuttavate ja sugulaste ndudlused saavad
taidetud.

TANAME!
e Juhendaja Karmo Kurvits
e Juhendaja AndriTallo
e Logo disain Talis Taim
e Disain Liis Kipper
e Toote pakend Kodukosmeetika OU
e Meie pered

A
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